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发掘资源优势 打造文化强区 

王健军 

习近平总书记深刻指出，历史文化是城市的灵魂，要像爱惜自己的生命一样保护好城市历史文化遗产。泰州市

海陵区是一座具有 2100 多年悠久历史的文化名城，具有深厚的文化底蕴、丰富的文化资源。海陵区坚持以习近平

新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻习近平总书记关于文化建设的重要论述要求，按照省、市有关部署

安排，坚定文化自信，发掘资源优势，努力建设文化强区，向着打造集萃人文、承载记忆、寄托乡愁的文化古城不

断迈进。 

挖掘历史文化资源 

考据海陵的建城史，可上溯至公元前223 年，距今已 2200余年。海陵坐拥一城三园，即梅园、桃园、柳园，分别代表戏剧、

传奇和评话三种戏曲方式。文保单位星罗棋布，现有市级以上文保单位 116处。泰州学派为地方发展注入了“百姓日用即道”的

人文基因。海陵自古以来崇文重教、尊师重才，名贤大师层出不穷，基础教育根基深厚。 

深厚的文化积淀以及广泛的群众文化认同，正是海陵文化发展的独特优势，但“文化库存”并不等于现成的“财富”，在

“底色十足”的同时，也存在着“后劲不足”的问题。海陵的文化同质化程度高，个性特征少，以早茶文化、盐税文化、水文化、

佛教文化等为主的市井文化虽“五脏俱全”，但特色不够鲜明，文化精神提炼不够彰显。海陵的文化古代遗存多，现代文明少，

古代遗存多为文化的“固态保护”“静态展示”，缺少现代文明元素的加持，难以适应年轻人的口味。海陵的产业文化多，文化

产业化少，文化需要产业作为容器才能真正实现其价值，而海陵现有文化产业项目中，影视、文化创意等纯文化类的产业项目不

足 1/3，有后续乏力的隐忧。海陵的群众文化繁荣，文旅融合不足，群众文化有声有色，百姓参与度高，但缺少核心的文旅品牌、

商旅品牌，对外地人吸引力不强。 

破译文化发展密码 

文化发展的基础在于地方文化底蕴、历史文化遗存、文化基础设施以及经济发展水平等“常量”，但真正要实现突破，还必

须把握和用好各种相关的“变量”。 

顺应需求，把握风口。 

文化产业作为一个蓝海产业，正越来越被人重视。从故宫文创的火出圈到二次元的爆红，从印象系列的实景电影到河南卫视

的古风舞蹈，从AI技术应用场景的拓展到“VR+项目”的成熟，由文化自信推动文化产业的蓬勃兴盛已不可阻挡，而且正在从一

线城市向下延伸。海陵这样的城市，抓住风口就能借势借力、事半功倍。2021 年，海陵抓住建党百年这一重要历史节点，对苏

北党校、杨延修纪念馆等红色场馆进行保护性修复、整理，成功擦亮红色文化新名片。当前，我们大力发展“文化+科技”“文

化+消费”等领域，加快文创科创融合，助推企业孵化。 

培育人才，创新内容。 

文化产业作为一个以“内容为王”的产业，如果没有优秀的原创作品支撑，没有大量具有创新精神的从业人员，那就是无源

之水。年轻人既是文化产业的主要创造者，也是主流消费者。一方面，要把准年轻群体脉搏，引入更多时尚元素，吸引更多年轻
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人加入爱戏的行列；另一方面，要打造更多适合年轻人群体干事创业的文化产业平台，鼓励年轻人创新创业，真正留住他们。 

加速转型，抢占高地。 

由于疫情影响，线下的文化项目受到严重冲击。但同时，网络视频、直播、游戏等“宅经济”的活跃用户数和用户时长都明

显上升，在线办公、在线教育、在线游戏等快速增长。疫情防控的常态化，将倒逼文化产业结构转型，推动文创内容电子化、产

品智能化、销售渠道多元化，线上办公、线上教育、网络直播、电子竞技、智能康养等行业正成为海陵需要加速抢占的行业领域。 

激发文化建设动能 

作为主城区，海陵区文化建设既有市区联动的强大合力，又有共建共享的同城福利，因而有责任有底气当好全市文化工作的

重点任务合作区、对外宣传主阵地和创新发展试验田。 

打造以凤城河为代表的地标文化品牌。 

凤城河是泰州的凤城河，也是海陵的凤城河。只有串起八字文化街区、涵东文化街区以及诸多文化景点的凤城河，才有希望

被打造成为泰州版的“清明上河图”。还要携手文旅集团，努力实现“河”与“城”联动，让“凤城河”成为以水为媒、以文为

脉的城市核心，集中展现“汉唐古郡、淮海名区”的历史风情。 

打造以海陵红粟为代表的群众文化品牌。 

优秀的地方文化，不能关起门来自娱自乐，要打开大门，实现有效传播。海陵红粟是流传千年的一种人文意象，且具有“红

色种子”的象征意义，通过打造红粟文化品牌，有助于进一步提升城市品位，提升文化特质，是时代要求、发展需求。在举办红

粟文化节基础上，将寻求红粟文化品牌与公共文化服务融合，把群众需求作为努力方向，既舍得用“真金白银”大投入，增强百

姓获得感，也主动接受群众“点菜”，赢得百姓“点赞”。 

打造以“海陵好人”为代表的幸福文化品牌。 

海陵有着深厚的好人文化土壤，范仲淹留下“君子不独乐”的千古名句，崇儒祠中王艮语录碑写着“爱人直到人亦爱，敬人

直到人亦敬”。海陵深入挖掘泰州学派以及海陵本土乡贤的思想“闪光点”，不断丰富其精神内涵，通过举办首届“海陵好人

节”，开通线上线下海陵好人馆，“礼遇”志愿者，感召更多的人加入志愿服务行列，让“有时间做志愿者、有困难找志愿者”

的生活方式在人民群众中成为常态。 

打造以“海陵烟火气”为代表的消费文化品牌。 

“水城慢生活，尘世幸福多”是海陵的城市名片。结合“三大门”建设，向东拓展“中骏世界城+东部市场群”的辐射能级，

打造沉浸式体验的消费新地标；向南聚集“万达—柳园—三水湾”夜市人气，探索“海陵有戏”系列应用场景；向西优化扬州

路、江州路沿线消费业态，打造极具市井文化的醉美打卡地；向北融合“茂业、金鹰、一百、居然之家”商业能级，打造“炫酷

潮趣悦”的时尚新磁场，汇聚起独具海陵特色的“尘世”烟火气。 

打造以苏北党校为代表的红色文化品牌。 

近年来，海陵的红色文化品牌正不断被擦亮。通过深入挖掘苏北党校等历史遗存背后的红色文化内涵，以泰州城最早中共地
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下党组织活动旧址展现革命战争时期在国民党控制地区从事地下党工作的艰苦卓绝的历史，以苏北党校展现解放初期从农村转

向城市工作的时代任务转型的历史，以孙龙珍纪念馆展现社会主义建设时期城市与边疆支援建设的历史，打造出一条从革命战

争到社会主义建设再到改革开放的完整红色线路。未来，海陵还将进一步引入和利用市场化机制，做好统筹运营管理，探索协同

开发的模式，建立“点单式”红色文化服务清单，将海陵红色品牌真正树立起来。 


